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cluc es la EncuestaPod? 


Cada dos aftos, desde 2017, en Podcaster©s Ilevamos adelante el ünico estudio de Se han realizado algunos estudios sobre audiencias de podcast 
audiencias de podcast en espaftol: la EncuestaPod, con el objetivo de recolectar por pais, entre ellos: “La primera encuesta nacional de podcast 
datos de consumo de podcast de las audiencias hispanohablantes, sigulendo una en el Perü” llevada adelante por El Micro en 2019, en 2020 Drop 
metodologia rigurosa y fundamentada en estudios previos. The Mic lanzö la “Encuesta sobre Consumo de Podcast en 
Argentina 2020” y Edison Research publicö un analisis sobre la 
Los analisis existentes sobre consumo de podcast en espafol son escasos y estan escucha de podcast por parte de personas latinas que viven en 
acotados a un determinado pais o la informaciön esta delimitada a ciertas Estados Unidos, “Latino Podcast Listener Report”. Tambien 
plataformas de distribuciön. A esto se suma gue no todos los informes son de libre existen reportes creados por las plataformas sobre el consumo 
acceso. de podcast de sus usuarios y usuarias. 
El consumo de podcast es de nicho, por ello las metricas de un show permiten En este escenario, creemos que la EncuestaPod sigue siendo un 
conocer algunos aspectos de esa audiencia en particular en base a su estudio de gran valor ya que es ünico para el mercado 
comportamiento. Sin embargo, creemos necesario: por un lado, indagar sobre usos, hispanohablante de podcasts. Como lo hicimos en 2017 y 2019, 
gustos y preferencias que quedan por fuera de las metricas ofrecidas por esta EncuestaPod 2021 tambien la realizamos de forma abierta 
plataformas de hosting y distribuciön, por otro lado, contar con un universo mas y colaborativa, es decir que los resultados se ponen a 
diverso de personas oyentes para tener una perspectiva mas amplia. Poder conocer disposiciön de manera püblica y gratuita con la intenciön de 
“cömo escuchan guienes escuchan" resulta importante para la toma de decisiones a ayudar a que la industria del podcast en espafol se desarrolle, 
nivel editorial, artistico, logistico y comercial de las personas productoras de podcast. sobre todo en Latinoamerica. 
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ctülmo se realizü la EncuestaPod 2021? 


La encuesta se realizö entre el 10 de mayo yel 6 de 
junio de 2021. Durante cuatro semanas las personas 
encuestadas respondieron el cuestionario disefado 
por Podcaster©s a traves de internet. 


Esta ediciön contö con el apoyo de SquadCast, Acast, 
Adonde Media y Sonoro, gracias a sus aportes es que se 
pudo sostener esta iniciativa para toda la comunidad 
podcastera. 


Fue posible İlegar a las audiencias gracias a que 175 
colaboradores la promocionaron entre sus oyentes. L©S 
colaboradores son productoras de podcast 
(organizaciones) y productores de podcasts (personas) a 
guienes convocamos antes de lanzar la encuesta para 
que inviten a sus oyentes a completarla. La lista 
completa de las personas y organizaciones que 
colaboraron esta al final de este documento. 


La EncuestaPod 2021 fue online, voluntaria y 
autoadministrada. La metodologia utilizada para la 
recolecciön de respuestas es la de bola de nieve. Por las 
caracteristicas del estudio y sus limitaciones, no se ha 
seguido un protocolo de definiciön de la muestra. 
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Esto se ha debido principalmente a la forma en la que 
se ha captado a los encuestados y la forma en la que 
ellos han accedido al cuestionario. Ademas, es 
importante indicar que esta encuesta no es nominal y 
que cualguier persona con el hipervinculo de acceso 
podia Ilenarla, por lo que esta encuesta solamente 
puede considerarse representativa para el universo 
de las 3063 personas que la realizaron. Por otra 
parte, los resultados de este estudio pueden proveer 
de perspectivas valiosas sobre los usos y formas de 
escucha, la preferencias en relaciön al consumo de 
podcast y la disposiciön de los oyentes a pagar por 
escuchar, entre otros aspectos relevantes para el 
mercado de podcast en espafol. 


De la EncuestaPod 2021 participaron 3063 personas 
en total. Para el presente reporte se tomaron solo las 
respuestas de quienes contestaron todas las 
preguntas del cuestionario y escucharon al menos un 
episodio de podcast durante el ültimo mes. De este 
modo, los resultados del presente estudio se ajustan 
a estas 2051 personas encuestadas que son oyentes 
activos de podecast. En adelante, todos los resultados 
estaran referidos exclusivamente a este universo. 
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PodcasterOs 

Somos una comunidad para cronistas, 
documentalistas, disehadores e ingenieros de 
sonido, productores, periodistas, oyentes y 
muchas otras personas que se unen en el 
mundo del podcast. "Podcaster©s" porque 
aungue estemos en diferentes rincones del 
planeta y representando diferentes industrias 
con diferentes habilidades, estamos unidos por 
el amor de crear -o simplemente de escuchar- 
esto que llamamos podcast. 

Nuestra misiön es “generar una comunidad, 
intercambiar conocimiento e impulsar la 
industria del podcast de habla hispana” 
gulandonos por los valores de lo colaborativo, 
la excelencia y la audacia. 


Equipo 

Mariana Vaccaro, editora de Podcaster&©s y 
analista de EncuestaPod 2021. 

Mariano Pagella, cofundador de Podcaster&©s y 
disehador de EncuestaPod. 

Laura Ubate, relacionista publica de Podcaster©s. 
Federico Ciccone, community manager de 
Podcaster©s. 

Martina Castro, fundadora y directora de 
Podcaster©s. 
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Identidad de genero 


Varones B Mujeres ” No binario © Prefiriö no decirlo 


, 


53,689e 
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Datos sociodemograficos de las personas encuestadas 


En este primer apartado se muestra cömo esta conformado el universo de personas 
encuestadas que son oyentes activos de podcast segün su genero, edad y pais de residencia. 


Edad 


55 o mas 


Entre 45 y 54 
Entre 35 y 44 


Entre 25 y 34 


| B 
b 

b 

ş 


Entre 15 y 24 


14 o menos 
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Datos sociodemogrâticos de las personas encuestadas 


Argentina, Colombia y Mexico son los paises donde hubo mas participaciön: entre ellos tres suman mas 
de la mitad de las respuestas. lunto a Espafla y Uruguay, conforman el 8006 de las personas 
encuestadas. La distribuciön por nacionalidad arroja un resultado similar. 


Pais de residencia 
090 1090 20976 3076 


EM 
© 20,2896 
.” 
Ə uş 
€ 9,7500 
—— , 
“— 


m 
> 1,3796 
“.— 
gn 
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Datos sociodemogrâticos de las personas encuestadas 


Nivel educativo y situaciön lahoral 


Siete de cada diez personas encuestadas tiene trabajo, cinco de ellas con un empleo a tiempo completo. 


Situaciön laboral 


Emplead© a tiempo completo, al menos 35 horas alasemana 


Trabajo de forma independiente / Freelancer 


Estudiante 


49,670 


8,990 


Emplead( a medio tiempo, menos de 35 horas a la semana 
a 
Temporalmente desemplead© 


Realizo las tareas domesticas de mi casa 
2,190 


Las personas encuestadas tienen un 
nivel educativo alto: el 8806 cuenta 
con estudios superiores completos, 
en su mayoria universitarios (7306) 
y en menor medida intermedios o 
terciarios (1596). 


Prefiero no responder 


Retirad© / Jubilad© 


Otro 
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Datos sociodemogrâficos de las personas encuestadas 


Mas gue consumidores 


Una de cada tres personas encuestadas que escuchan podcast tambien produce en este formato. Esto puede deberse a que a diferencia de 
otros tipos de medios unidireccionales, donde quien escucha no necesariamente tiene las herramientas para producir y transmitir (como la 
radio), la industria del podcast permite a los usuarios jugar un doble rol dentro del circuito productivo: con el mismo dispositivo que se 
escucha, se puede generar contenido (grabar, editar y publicar) de forma profesional o amateur. 


Escucha y produce podcast B Solo escucha 


37,3500 
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Datos sociodemogrâticos de las personas encuestadas 


(iros consumos culturales 


Servicios ademanda Redes sociales 
Netflix 076 2090 4096 6006 80976 
78,390 


Whatsapp 80,400 


Spotif 
İnstagram 


Amazon Prime 


TT,4100 


Twitter 69,12 
EE YouTube 61,6896 
Facebook 50,5196 
Youtube Premium 
0, 
8,190 Telegram 28,726 
Otro | 
7,296 Linkedin 23,949h 
Apple Music Tiktok 16,339 
5,890) 
Hulu Pinterest 13,7506 


Discord 12,3800 
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Datos sociodemogrâticos de las personas encuestadas 


Oiros consumos culturales Radio 


La mitad delas personas encuestadas gue ademas de podcast 
escucha radio, lo hace de la manera mas tradicional: a traves de 


Audios aparatos receptores que captan las ondas hertzianas transmitidas 

La mayoria de las personas encuestadas que escuchan podcast por antenas. Un cuarto de ellas entra al sitio vveb de la emisora para 

tambien consumen müsica. Y una de cada dos, es oyente de radio. escuchar y en menor proporciön utilizan otras plataformas o apps. 
Otros consumos en audio £Cual es la principal forma en la que escuchas radio? 


Müsica en aplicaciones de audio (Spotify, Apple Music, etc) 


80,794 


Otras aplicaciones 


68,190 Vivo'en redes sociales 


Radio en vivo “Youtube 


51,896 


Müsica o videos musicales en Youtube 


Ap licaciones para meditar (Headspace, Calm, etc) 


Radio tradicional AM/ FM 


Audiolibros 
117890 


Sitio web'de la radio 
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Usos V formas de escucha 


Dispositivos y acceso a recursos tecnolögicos para escuchar 


əzdi 
Parlante inteligente 
| | Computadora 


Telefono)/ tableti 


En las tres ediciones de la EncuestaPod realizadas en 2017, 2019 y 2021 se mantuvo 
la tendencia a utilizar principalmente dispositivos möviles para escuchar. Mas 
del 8006 de las personas encuestadas usan sus telefonos y tablets. 
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Usos V formas de escucha 


Gomparaciön de los resultados obtenidos en las ediciones 
anteriores de la EncuestaPod 


Parlante inteligente 

Si bien el parlante inteligente es el menos 
preferido de los tres tipos de dispositivos para 
escuchar podcast, un cuarto de las personas 
encuestadas posee un parlante inteligente. 
Los modelos Google Home y Amazon Echo son 
los mayoritarios: representan el 4296 y 3596 
respectivamente. Se evidencia un crecimiento 
ya que en la ediciön de 2019 las personas 
encuestadas que poselan parlantes inteligentes 
era un 1296. 


0 ASE 


13,896 11,670 14,890 


82190/, 


Sistema operativo 

La mayorfa de las personas encuestadas tiene el 
sistema operativo Android en sus dispositivos 
möviles (6296), seguido por 1OS (3506). 


Computadora B Dispositivo mövil (telefono / tablet) © Parlante inteligente 


Nota: la opciön "Parlante inteligente" se incorporö en la ediciön 2019 de la EncuestaPod. 
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Usos y formas de escucha 


tonexiün a internet 


Las personas encuestadas que escuchan podcast principalmente a traves de dispositivos möviles 
se conectan a internet mayormente por medio de wi-fi yredes 4G, en proporciones similares 
(7190). En tercer lugar, con un porcentajemucho menor aparece la red 5G (119). 


Red de datos utilizada en dispositivos möviles 


por las personas que escuchan podcast en sus tel&fonos/tablets andan 


Para el 1896 de qulenes escuchan podcast principalmente a 
traves de dispositivos möviles, su plan de datos es una 
limitaciön. Si bien para la mayoria no es un obstaculo a la hora 
de escuchar, puede ser una barrera para una parte de la 
audiencia. 


WI-FI B5G ” 4G 83G € Nolose İBiotro 


6530/6 090 


çAfecta la limitaciön del plan de datos a la cantidad de horas 
de podcast que escuchan? 

No se encuentran diferencias significativas en la cantidad de 
horas de podcast consumidas por semana entre las personas 
encuestadas que consideran que su plan de datos es una 
limitaciön para escuchar en comparaciön con las que no lo 
consideran un condicionante. No existe una relaciön entre el 
condicionamiento de escucha por plan de datos y la cantidad de 
horas escuchadas. (Comprobado mediante un test de Chi- 
cuadrado, con 2“7.474, df-4, p-0.1149) 
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71,290 


Usos V formas de escucha 


tonexiün a internet 


Sin embargo, si se registra gue la limitaciön del plan de datos influye en cömo se escuchan los 
episodios: via streaming o por descarga. 


£Cömo escuchan? 


Via streaming İB Descargan el episodio antes de escuchar 


Para guienes su plan de datos no 
representa un condicionamiento para 
consumir podcast, la escucha via 
streaming (online) aumenta levemente a 
8406. Mientras que entre las personas 
que respondieron que su plan de datos 
es una limitaciön a la hora de escuchar 
podcast, el porcentaje de guienes 
descargan el episodio crece al 299p. 


81,890 


El 81,890 de las personas encuestadas escuchan los episodios de podcast via 
streaming. Una minorla descarga el audio a su dispositivo antes de escuchar (18,296). 
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Usos V formas de escucha 


Actividad que realizan mieniras escuchan podcasi 


£Que€ haces mientras escuchas podcast? 


Realizo tareas del hogar 
payımızı oxu: 


Cocino 
7V(0857X7“"”)?)?) nn —N— —L DthDhD”hthili”hç$ . . .. (TS 
Camino 


—....——...............c.-.0 


Trabajo 


Descanso 
35596 


Conduzco un vehiculo 
297696 


Viajo en transporte püblico 
2949b 


Hago ejercicio fisico 
251300 


Solo escucho podcastsin hacer otra cosa 
16,496 


Hago las compras 


Paseo a mi mascota 
10,39 
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#DatoPandemia 

En las tres ediciones de EncuestaPod, mas de la mitad de las 
personas encuestadas escucha podcast mientras realiza 
tareas del hogar. En la versiön 2021 la cantidad aumentö 
cerca de un 1096 respecto a 2019. 

Si bien en las ediciones 2017 y 2019, mas del 5006 de las 
personas dijeron que escuchaban podcast mientras se 
movilizaban hacia sus trabajos o lugares de estudio, sobre 
todo en transporte püblico, esta actividad disminuyö 
notablemente en la ediciön 2021 y guedö afuera del top 5. 


Caminar y trabajar se mantienen en la lista de las cinco 
actividades preferidas para escuchar podcast, pero a 
diferencia de 2019, este afto se redujo la cantidad de gente 
que las elige. Por el contrario, cocinar, actividad que en 2019 
compartila el quinto lugar junto a descansar, en 2021 se ubica 
en segundo lugar. 


Dado el confinamiento por la pandemia de COVID-19, es 
esperable el aumento percibido de las actividades domösticas 
por sobre las que implican movilidad en las calles. 


CON EL APOYO DE 


Acast ADONDE SONORO S SquadCast 


Usos V formas de escucha 


İTİ ii Realizar tareas del hogar es la principal actividad que se lleva adelante mientras escuchan 
Actividades realizadas durante la | ı 
escucha de podcasi seyin edad de guienes caminan mientras escuchan podcast. Para los mayores de 55 esta actividad tiene 


Entre 15 y24  Entre25y34 © Entre35y44 © Entre 45 y 54 6) 55 o mis mayor medida el transporte püblico y las adultas conducen vehiculos durante el consumo de 
unla podcast (se mantiene la tendencia expresada en la EncuestaPod 2019). El descanso tiene 
preponderancia entre los menores de 25 y los mayores de 45. 


8,89 
ee 
00 1189 
ə 


ni 


Hago las compras 


o 
v 
m. 
5 
o 


Actividades segün 
identidad de gönero 

No se perciben variaciones 
considerables segün la 
identidad de genero al 
comparar las actividades 
gue realizan mientras 
escuchan podcast. 


5 


40,29b 


ELA 


? 


Descanso 


47,89b 


EE 


35,19b 
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EZ ti na 
60v0v0vX:,:,:.vXv7v75757  39A96İ 
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40,790 
5-— x... əə) 
AT 
60.4. 3S, 
66000 193900) 


19,896 


Trabajo Conduzco un vehiculo 
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41,29e 
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Usos V formas de escucha 


Propösito de la escucha Momentos del dia predilectos 


£Para qu€ escuchas podcast? Habitualmente, çcuândo escuchas mas podcast? 
Para aprender cosas nuevas Mariana © Mediodia © Tarde © Noche 
Para entretenerme De9a12 23,359 


Para distraerme 


40199 
Para inspirarme 
35,890 


Para estar al tanto de las ültimas noticias De6a9 14,4806 
33,196 


Para relajarme 
ar 
Para tener una compafhla 
en 


19,2196 


17,2196 


14,2996 


8,5896 


2,8896 


El principal motivo de escucha es aprender cosas nuevas, seguido de 
entretenimiento. Con bastante diferencia, la distracciön completa el podio 
de las razones mas populares tanto en la presente ediciön como en la 
EncuestaPod de 2019. 
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Usos V formas de escucha 


Descubrir nuevos podcasis 


La mayorla de las personas descubren nuevos podcasts fundamentalmente a traves de redes sociales, recomendaciones 
de amistades y de otros podcasts y por la navegaciön en las plataformas donde escuchan. 


Cömo descubres nuevos podcast Redes sociales usadas por quienes descubren nuevos podcast a traves de ellas 
Redes sociales (Tvvitter, Instagram, Facebook, etc) Instagram . 
64,10/o Whatsa 


82,300 
Recomendaciön de amig(©s Tvvitter 


78,600 
YouTube 


Recomendaciön en otros podcasts Facebook 
55,690 50,606 
Telegram 


.— — 28,300 


Plataformas de : odcast (iTunes, ii mi iVoox, etc) Linkedin 
150,390) A 25100 
Tiktok 


Medios especializados en podcast Bintarest 
intere 
16,690 A 1 


65 


Qulenes respondieron que 
descubren podcast a traves de 


ı Discord , e 
Motores de büsgueda (Google) RR redes sociales, las utilizan en 
Twitch iləri : .- 
ya | proporciones similares al total de 
Medios tradicionales (radio, diarios, televisiön, revistas) wn 3,69 


las personas encuestadas. 


Tind 
Anuncios publicitarios x ğa 


4,49 Otra 
1 0,300 
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Usos V formas de escucha 


Gantidad de episodios escuchados por semana 


Una de cada tres personas encuestadas escucha entre dos y tres episodios por semana. 


£Cuantos episodios de podcasts has escuchado en la ültima semana? 


110 mas 


Menosde1 
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Usos V formas de escucha 


Duraciön de los episodios 


Para la mitad de las personas encuestadas que escuchan podcast (51906), la duraciön de los episodios es un elemento que 
tienen en cuenta a la hora de decidir escucharlos. Y la mayoria de ellas prefiere episodios de entre 15 y 45 minutos. 


Duraciön ideal de los episodios 
Segün las personas que le prestan atenciön a la extensiön de los podcast al momento de elegirlos. 


Om - 5m © 6m-15m © 16m-30m 6) 31m-45m € 46m-ih © 1h-2h © Masde2h 


1,896 
> 


Sin ansiedad 

El 8596 de las personas 
encuestadas no acelera la 
velocidad de reproducciön para 
escuchar mas rapido. 


13,506 
35,600 
25,697) 
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Usos V formas de escucha 


Dos de cada tres oyentes suelen escuchar los episodios de forma continuada, 
mientras que uno de cada tres escucha de forma fragmentada. 


£Cömo escuchas un episodio? 


De forma continuada B De forma fragmentada en un mismo dia © De forma fragmentada durante distintos dias 


14,290) 


Cantidad de horas de escucha en relaciön a la 
duraciön de los episodios 

Ouienes escuchan menos podcast, un episodio por 
semana o menos, representan el 1896 y prefieren 
podcasts cortos. 

Una de cada tres personas encuestadas escucha entre 
dos y tres episodios de podcast por semana y prefieren 
duraciones de entre 30 y 90 minutos. 

Mientras que los grandes consumidores que escuchan 
6 episodios o mas por semana, representan el 2006 y 
prefieren episodios de mas de 30 minutos de duraciön. 


66,90 
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Usos V formas de escucha 


Plataformas de escucha 


Spotify es la aplicaciön de podcast mas utilizada por las personas encuestadas. 
La plataforma de distribuciön sueca mantuvo su liderazgo con fuerte presencia en 
Latinoamerica y creciö un 5096 respecto a la EncuestaPod 2019. 


iVoox, que en la ediciön anterior de EncuestaPod aparecia 
como la segunda aplicaciön mas usada (una de cada tres 
personas encuestadas la elegia), en la ediciön 2021 redujo 
su presencia a la mitad y es usada en proporciones 
similares a Apple Podcast y Google Podcast. Sin embargo, 
la espaftola sigue siendo favorita por amplia mayorlia (7006) 


2Que€ aplicaciones möviles utilizas principalmente para escuchar podcast? en su pais de origen. 


Spoti 

au rv, El consumo de Apple Podcast aumenta notablemente entre 
24,990 las personas encuestadas que viven en Estados Unidos 

NUN 17 so (4790) y entre las que tienen dispositivos möviles con el 

Apple Podcast 


sistema operativo de Apple, iOS (4006). 


16,396 


Google Podcast 
gen 12,990 
Otras aplicaciones 
mam yuyan 11,290 


ul ... Youtube 
No utilizo ninguna aplicacion 

2,790 Dos de cada diez personas encuestadas eligen Youtube 
m 2 5: para consumir podcast. A pesar de que se trata de una 
Tunein plataforma audiovisual, la mitad de ellas prefiere escuchar 
keliktə sin mirar la pantalla. Quienes tambien son oyentes de radio 
NN 25 escuchan İos programas radiales de forma tradicional 
amazon music 

1,590 


AM/FM o a travös del sitio web de la radio (menos del 106 
elige escuchar radio en Youtube). Solo el 1596 tiene 
suscripciön a Youtube premium. 


Y v Y x 
Ş y » " 


En "Otras aplicaciones" se encuentran las apps de podcast: PocketCasts, Podcast Addict, Overcast, Radio Public, PlayerFM, etc. 
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li İİ - d T 2007 o antes 

pilcaciones mas satis sevin məs NENINEZZUNNINN vo HE səs 1 NE 
ai m 

ano de comlenzo de escucha ez e “EEZ 


2009 


Los y las oyentes gue comenzaron a escuchar podcast i e 0 R s 


2010 


en los ültimos ahoos prefieren plataformas que no son nəv ININ iH HE nəə E 
exclusivas del formato sino que ofrecen contenido 2011 
. 2409000 an 


diversificado como müsica y piezas audiovisuales. Los x 


favoritos, Spotify y Youtube, duplican su incidencia ısə MANN .H ll BMEZM 


2013 


entre oyentes mös recientes. 22000--.085-41u8 RR 


2014 


Quienes empezaron a escuchar podcast hace mâs səs "NAN INN sn 1x:xev NZ 


2015 


tiempo utilizan en mayor proporciön plataformas 80:40 5x4h:..843.. 8 
especificas de podcast. 2016 


5 ev ın vo.) 


2017 


Apple Podcast (8) Spotify © Google Podcast (6) Audible © ivoox ($) Tunetn © Youtube İİ... INN qoz Lsm IZ 


Amazon music Podimo © Otras aplicaciones MNinguna 2018 


müva 


2019 


vax BININ. A HE mə lz 


2020 


"sx MININ NN iL cr Lh. 


2021 
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Aplicaciones mas usadas segün edad 


A menos edad de las personas encuestadas mayor es la penetraciön de Spotify y Youtube. Como se puede observar la 
mayorla de las personas sub 35 escuchan a traves de aplicaciones gue no son especificas de podcast. Mientras gue, 
cuanto mas grandes son las personas encuestadas mas distribuido es el uso de diversas plataformas. 


Apple Podcast Spotify © Google Podcast © Audible © iVoox © Tuneln © Youtube 
© Amazon music Podimo © Otras aplicaciones MNinguna 


55o mas m 
m0 iH Hi lü 
Entre 45 y 54 m. 
s EY vəv BE nəv EA 
Entre 35 y 44 . 
on A sox GE nəv 1 EEE 


Entre 25 y 34 
səs DEN e Ki 
Entre 15 y 24 

sr zz səl x UD 
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Aplicaciones mas usadas por pals de residencia 


En Latinoamerica cuatro de cada cinco personas encuestadas utiliza la aplicaciön Spotify para 
escuchar podcast. Yal menos una de cada cinco, Youtube: la segunda plataforma mas usada en la regiön. 


Apple Podcast 
Amazon music 


Podimo © Otras aplicaciones € Ninguna 


90,996 
81,590 


70,190 


32,600 
26,900 


I 


23,890 


16,790 


15,890 
11,600 


9,904 12,60 12,296 
7,596 7,79b 9 
2,200 -.. 


dd. 


r .. 500 m 390 0,590 ”7 a” 190 
əs ” 3” 
es “ ə 
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Şam © Google Podcast © Audible © İVoox ($) Tunein o Youtube 


90,506 
83,196 


3300 


20970 


Si se observa el uso de las distintas 
plataformas, en America Latina existen 
algunas diferencias entre los paises. En 
Möxico, por ejemplo, YouTube y Apple 
Podcast concentran una proporciön 
mayor en relaciön al promedio de la 
regiön. Lo mismo sucede en Colombia 
con Google Podcast. 


Con la misma tendencia que en la 
EncuestaPod 2019, la espaftola Ivoox es 


Dam əəə “a : ə, #6 reina en su pais de origen con el 7006, 
İn - .z. “m. alli Spotify tiene mucha menos 
0 
ə” ə penetraciön. En Espafla es donde mas 
“ © 
S 


se utilizan los podcatchers (incluidos en 
"otras aplicaciones"). 
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El püblico se renueva Nuevas oyentes 


La mayor cantidad de encuestados y encuestadas empezö a escuchar La proporciön de mujeres es mayor entre las personas encuestadas 
podcast en los ültimos dos aftos y medio (4006), una tendencia que se que comenzaron a escuchar podcast a partir de 2019. En el grafico se 
sostiene desde las ediciones anteriores de la EncuestaPod. Esto puede observa la variaciön de la proporciön de varones y mujeres entre 
demostrar que las audiencias se van actualizando y crecen. qulenes empezaron a consumir podcast en los ültimos 5 aftos. 


Arlo en el gue empezaron a escuchar podcast Ao en el que empezaron a escuchar podcast segün gönero 


Hombre © Mujer 


Mujer 


— -— — —- pa ə nə 
-| nə b “2. © © tə 


2021 
2020 
2019 
2018 
2017 
2016 
2015 
2014 
2013 
2012 
2011 
2010 
2009 
2008 


2007 o antes 
2016 
2017 
2018 
2019 
2020 
2021 
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Un dia a la semana de escucha acompanada por hijos e hijas. 


Tipo de vinculo con l(3s nin(9s 


evə İB 


Otro Familiar 22,694 
Alumnos 
Hij© 79,190 0-3 23,59 
Un 5,696 de las personas encuestadas escuchö podcast Las edades de los niftos y nifias son repartidas, no se registran 
junto a nifi©s, la mayorifa son sus hij©s. grandes diferencias proporcionales entre los grupos etarios. 
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El Top 5 mantiene desde 2019 a Historia como la tematica mas elegida. Los podcast sobre espectaculos y politica tambien 
siguen estando entre los favoritos. Sin embargo, tanto Arte como Tecnologia disminuyeron su escucha respecto a la ediciön 
anterior de EncuestaPod, mientras que los shows de Investigaciön periodistica y los de Comedia/Humor sumaron oyentes. 


Temâticas favoritas 


Historia RE 00 02 


Investigaciön periodistica (|... 353 


Comedia/ Humor 1000000007?” 33,300 
Alis politico ”7.”.....”..“Fm 
Ciney TV 27,700 
müsica 0000000000 KL 
LE MN 7 
Tecnologia «Kİ 21,10 
Noticias ||| 20,800 
Ficciön 0757575757)” 20,200 
rte İNÜÜRÜRÜNÜRÜNNNNN Bü 19,600 
Educaciön EE 19,400 
Ocio (juegos, hobbies) 5 18,890 
Autoayuda, superaciön personal E— XX —— il 17,190 
Crimenes reales (True crime) WE .16,9 
Estilo de vida (viajes, comida) E———----- 15,690 
Negocios Hİ 14,69 
Salud y vida sana İINIINININNNNNNNNNN 1 2 75 
Deportes (000 10,706 
Aprendizaje de idiomas —— 790 
Religiön y espiritualidad ÇA 6,89 


Infantiles Fel 1,290 


Tematicas favoritas vs. escuchadas 

La comparaciön entre las tematicas que mas les 
gustan a las audiencias y las que efectivamente mas 
escuchan permite empezar a indagar sobre posibles 
diferencias. 

No se observan brechas relevantes entre las 
tematicas marcadas como las favoritas en relaciön 
con las mas escuchadas. 


Noticias es la tematica que presenta la diferencia 
mas amplia, de 5 puntos porcentuales, es decir que 
hay mas personas que la consumieron durante el 
ültimo mes de las que la eligen como predilecta. 
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Tematicas sevün pais en donde 
viven las personas encuestadas 


Nota: en el grafico se representan los pafses de donde se obtuvieron mas de 200 
respuestas completas al cuestionario de oyentes activos de podcast. 


© Cine y TV ol Müsica € 9 Noticias © Arte © Comedia/ Humor o Historia © Deportes © Tecnologia 
Investigaciön periodistica (6 Autoayuda, superaciön personal Ciencia © Estilo de vida (viajes, comida) © Ficciön 
Religiön y espiritualidad © Negocios Ocio (juegos, hobbies) © Educaciön © Analisis politico © Infantiles 
Crimenes reales (True crime) © Salud y vida sana © Aprendizaje de idiomas 


” o 
Mexico 
A, EEE m 17,490 
m ——. 22890 
| .“.“.—N...— ? 
0 
16,990 45,390 


E— 3,890 


A” um 23,990 


Uruguay 
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Espaha 
ın 10 0 
KR LO 5 61,690 
m—, —— -—o 24,590 
mm 5 890 


I 26,570 


Dentro de las tematicas mas 
relevantes, Historia es la de mayor 
peso en los paises de Sudamerica, 
Estados Unidos y Espafa, donde tiene 
su pico maximo de favoritismo. 

Los contenidos sobre Investigaciön 
periodistica y Analisis politico tambien 
son muy escuchados en America del 
Sur. 

Las tematicas mas blandas como 
espectaculos, series y cine son muy 
escuchadas en Argentina y Colombia. 
Tambien la Comedia y Humor, aunque 
su mayor audiencia es mexicana. 

El segundo favorito entre las personas 
encuestadas de Meöxico, despue&s de 
Comedia, es “Autoayuda y superaciön 
personal”. 


4,190 ” 
12,900 1996 


20 


0, 
—— m-də iə 


Colombia 


Mamma ,—. 22,500 33,290 
————ı ym a amı 

17,6 Yo 27,590 R 
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A. 16,670 nunun 
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20,696 R 
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(r EEE MEME) 13,690 


——. 8,890 


Argentina 


36,590 
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Tematicas seyün identidad de gönero 


En la mayorla de las tematicas los gustos entre identidades de genero masculinas y femeninas son similares. Aungue si se registran diferencias 
notables en las tematicas de “Autoayuda y superaciön personal”, “Estilo de vida” y “Salud y vida sana” preferidas por mujeres y muy poco 
elegidas por varones, guienes escuchan bastante mas podcasts de “Deportes” y “Tecnologia” que las audiencias femeninas. 


© Hombre © Mujer 


Entre las personas encuestadas 
cuya identidad de genero es no 
binaria (el 1.3706) se destaca la 
tematica de Investigaciön 
periodistica como la mas 
elegida, con el 53,596. 


32,296 
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Tematicas favoritas segün il 


M əya 127,670 
ya 21 690 
EEE u 15,49 : o 
Tanıt de edades 20 ibm 35,296 
| e EE 
MER 1G 8 -— əy 
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m uu 
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& Cine y TV © Müsica & Noticias (9 Arte © comedia/ Humor © Historia © Deportes © Tecnologia A m 17,59 
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, : : ə sg? EEE. EE 
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todos los rangos etarios. 
Hasta los 45 aftos, las 
tematicas de espectaculos y 
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Formatos de podcasi preferidos: Ghatcasi 


Los podcast de charla o mesa redonda donde varias personas conversan acerca de un tema son los mas escuchados, seguidos por los 
narrativos y de entrevistas. Las preferencias en cuanto a formatos mantienen la tendencia de la EncuestaPod 2019. 


Yo 2090 4090 60 
Charla / Plâtica / Variedades 6696 
5990 


Entrevista 5406 


Crönica periodistica 3390 
2190 
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Formato de podcast preferidos por edad 


El favoritismo por el formato charla aumenta cuanto mas jövenes son las personas encuestadas. Representa mas del 7006 de los 
menores de 35 aftos, una proporciön que disminuye a medida que avanzan los rangos etarios: entre 35 y 55 aftos la charla tiene una 
proporciön similar a entrevista y narrativo documental. Este ültimo formato, es el mas elegido entre los mayores de 45 aftos y İlega a 
su pico (mas del 7006) entre qulenes tienen mas de 55 aftos. 
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© Actualidad / Noticias €? Audioficciön 


Entrevista © Magazine © Charla / Plâtica / Variedades 
Narrativo / Documental © Crönica periodistica © Otro 
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Idiomas y acentos: emo se habla en 105 podcasts que escucho? 


Idioma en el que escuchan podcast Ingles 

Una de cada dos personas encuestadas, ademas 
de escuchar podcast en espafiol, tambien 
consume episodios en ingles. Este alto porcentaje 
se sostiene desde la primera ediciön de 
EncuestaPod y puede relacionarse con el alto 
nivel educativo de guienes respondieron el 
cuestionario. 

Entre las personas gue escuchan en ingles, 
aumenta levemente la proporciön de escucha en 
otros idiomas como franceös y portuguös. 


© Espaftol © Ingles © Portugues © Catalin © Frances © Aleman €” Italiano © Otro 


Acentos diversos 

El 9096 de los y las oyentes difo que no le molesta 
escuchar podcasts con acentos distintos al 
propio. El acento extraniero de un mismo idioma 
no es un motivo de segregaciön del mercado de 
potenciales audiencias. 
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Mİ 0 ü cila GIO ü Suscriptores segün cantidad de horas de escucha de podcast 


Actualmente, siguen o estan suscriptos a un podcast 


“Şİ “ə 
” ƏV Xi S KW 


ə 
© 
N 
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SUSCTİpCİ0NES payas ” 


A diferencia de la disposiciön a donar a un podcast favorito, la 
decisiön de contrataciön de un servicio de suscripciön paga para ii 
escuchar podcasts exclusivos es mas repartida: poco menos de la 

mitad de las personas encuestadas esta dispuesta a pagar. 

El consumo de otras plataformas de contenidos a demanda (como 

Netflix, Disney-r, Amazon Prime, entre otras), es similar entre 

quienes si pagarian por podcast exclusivos y quienes no. 

Entre qulenes muestran predisposiciön a contratar un servicio de 

shows exclusivos, la mayorla pagarla hasta 3 dölares por mes. 


Müs escucho, mas me suscribo 

Como puede observarse en el grafico, cuanto mas cantidad de 
horas por semana consumen las personas encuestadas mayor es 
la proporciön de guienes optan por seguir o suscribirse a los 
podcasts que les gustan. 
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Publicidat 


El 3906 esta dispuesto/a a escuchar un anuncio sin adelantarlo. Mas del 4006 cree que no es probable que al escuchar un anuncio 
realice una Ilamada a la acciön como entrar a un sitio web o comprar un producto. 


Sobre los avisos publicitarios, que tan problable es que... 


Nada probable © Poco probable €” Algo probable © Bastante probable © Muy probable 


Te İleves una imagen positiva del anunciante 


Recuerdes el nombre del anunciante 


Escuches (no adelantes) 


el aviso publicitario 
Compres el producto del anunciante 


090 1090 2070 3000 4096 5000 6000 7000 8000 9090 10094 
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Visites el sitio vveb del anunciante 


Influencia de la pandemla de Govid-19 en el modo de escuchar 


Este apartado describe cömo las medidas de confinamiento establecidas durante la pandemia de COVID-19 afectaron algunos 
habitos relacionados al consumo de audios a demanda. El objetivo es contribuir a comprender el impacto del distanciamiento 
social, autoaislamiento y encierro en las audiencias de podcast encuestadas en 2021 respecto a las tendencias identificadas en 
las ediciones anteriores de EncuestaPod. 


Consumo en pandemia 
A partir de la pandemla de COVID-19, consideras que tu consumo de podcast: 


© Aumento B Disminuyö © Se mantuvo igual 
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Antes V durante la pandemla: variaciones de actividades realizadas 
durante la escucha segün el alo de comienzo de consumo de podcast 


Se presentan ligeras variaciones en las actividades gue realizan mientras escuchan las personas gue empezaron a consumir podcast 
en pandemia y las que lo hacen desde antes: 

Las actividades que implican la circulaciön en la via püblica como pasear la mascota, caminar, hacer compras y viajar en transporte 
püblico aparecen en menor proporciön entre guienes comenzaron a escuchar durante la pandemia. Mientras que el descanso yla 
escucha de podcast como actividad exclusiva aumenta levemente entre qulenes comenzaron a escuchar en 2021. Las audiencias mas 
recientes, las que se incorporaron en 2021, escuchan mas mientras trabajan que las audiencias mas antiguas. 


Actividades realizadas durante la escucha por aho de comienzo de consumo de 


podcast 
2020 2019 2018 
Paseo mascota 32,796 1190 EE: 
Compro 32,796 Bu 11,400 
Descanso /39,296 36,596 
Trabalo /43,206 36,597 0. 
Vialo 20,306 2891 
Ejercicio fisico iə 2624 o 
:5— sez 
Cocino )24,306 4696  Ş€ o 
Conduzco - (liğe 25,595 7 
Tareas del hogar İli 61,296 7 oo. 
Solo escucho adı 14,796 
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torta de casa 


La cantidad de personas encuestadas que en 2021 dijo que su trayecto al trabajo o al lugar de estudio es de mas de 30 minutos, se 
redujo notablemente respecto a las ediciones 2017 y 2019 de EncuestaPod. En contraposiciön, quienes no viajan pasaron de ser el 
596 (en 2017 y 2019) al 3396 en 2021. 

El porcentaje de personas que respondi6 tener trayectos cortos, de menos de 30 minutos, se mantuvo estable. 


En cuarentena 

Se observan cambios de 
rutinas diarias de las 
personas encuestadas que 
posiblemente esten 


£Que€ duraciön tiene tu trayecto a la escuela o trabajo? 


Mas de 1.30h 


1h-1.30h : : 
Faş 7,590 impulsadas por las medidas 
30m-45m 14,900 de prevenciön de contagios 
15m-30m 23,290 implementadas a partir de 
1m-15m 14,590 İ 
Ho vinjo 33,700 la pandemia, muchas de las 


cuales implican el 
aislamiento social. 
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Viajo sol © 


El transporte püblico, que en las ediciones 2017 y 2019 superaba al uso del automövil, se redujo a la mitad en 2021 (autobüs 159 y 
tren 300). Mientras que aumentö la cantidad de encuestados y encuestadas que utilizan vehiculos que les permiten viajar aislados 


como el auto (4406) yla bicicleta (11096). 


El porcentaje de guienes caminan se mantuvo estable, en torno al 2006 en las tres ediciones de EncuestaPod. 


£Que€ forma de transporte utilizas con mayor frecuencia? 


2021 2019 2017 


1— ("- €, 


z 
İsə 
Bicicleta 


“? ev?” 
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Homeoffice 

Como se describiö hasta aguli, en la 
presente ediciön disminuyö la 
cantidad de oyentes que escuchan 
mientras se trasladan hacia sus 
trabajos y aumentö el porcentaje de 
oyentes que escuchan mientras 
trabajan. Respecto a las ediciones 
anteriores creciö la proporciön de 
quienes utilizan su computadora para 
escuchar como tambien la conexiön a 
traves de vvifi. Esto puede deberse a 
que parte de las personas 
encuestadas comenzaron a escuchar 
podcasts durante sus jornadas 
laborales en los entornos hogareftos. 
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Destacados : El 7796 usö la opciön para "seguir" o "suscribirse" a un podcast y recibir 
una notificaciön cada vez que se publica un nuevo episodio. 


Creciö la cantidad de personas encuestadas que Si el podcast esta acompaflado de un video en vivo o una animaciön, 
prefieren escuchar en sus computadoras de escritorio, 6 casi un tercio de las personas encuestadas dijo que le interesa mirar 
laptops y parlantes inteligentes. ademas de escuchar. 

Mas del 8096 de las personas encuestadas que son / El 7700 considerarla realizar un pago o donaciön a un podcast favorito. 
oyentes activos escuchan los episodios de podcast via 

streaming. 


Las personas que escuchan podcast mientras se movilizaban hacia sus 
trabajos o lugares de estudio, sobre todo en transporte püblico, 
Una minoria descarga el audio a su dispositivo antes de ü disminuyö notablemente y creciö la escucha durante actividades 
escuchar (1890). Entre las personas que respondieron domesticas. 
que su plan de datos es una limitaciön a la hora de 
escuchar podcast, el porcentaje de quienes descargan el 


episodio crece al 2996. El 9006 de los y las oyentes dijo que no le molesta escuchar podcasts 


: con acentos distintos al propio. 
Siete de cada diez personas encuestadas aumentö la 
escucha de podcast durante la pandemia por Covid-19. 10 Mas del 8006 de las personas encuestadas usan sus telefonos y tablets. 
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iMundo Podcast! 

070 Podcasts 

80/20 El Podcast de Reason Why 
Aging Wisely: The Podcast en Espaftol 
Al otro lado del micröfono 
Alejandra Torres 

Alö Miami 

Amiguis Podcast 

Ana Ribera 

Andres Usaquen Löpez 
Angela Ruiz Martinez 
Antologia 

Arquitectura para Aliens 
Audire Podcast 

Autos y Carreras de Sala Faniaticas 
Avas Podcast 

Bala Extra 

Botafuego Audio 

Bruma 

Caminos en Ciencia 
Caracol Pödcast 

Carlos Milanesio 

Charla Tecnica Podcast 
ChimichuRRIl 

Cronicas de Espanto 
Cuarentölogas Podcast 
Cuentale a la Yola 

De Parla y Cafe - ParlanteZ 
Diego Cuffaro 

Diego Rosas 
diegopodcasting 


Uolahoratlores 


Disefto y diaspora 
Disruptivo.tv 

EARfluencer 

Edvvin Ochoa 

El Cafe del Mundo - Virtua Digital 
Experience 

El Cocinero Andante 

El Olo Fisgon 

El Siguiente Paso Podcast 

El Vuelo de Yorch 

Ema Nievas 

Emotions Podcast 
Enemedia 

Escuadrön Pokemon 
Escucha Podcast 

Factoria Casus Belli 
FanDoom 

Francisco Molina 
Generaciön Orgullo 

Genias Sonoras 

Gente gue productora 
German Mauricio Patifio Estepa 
Granieando con Fellini ElGato 
Hablemos de Agroecologia 
Hasta aquf puedo ver 
Heraldo Podcast 

Heroe 

Historias de Arte en Podcast 
Hola Sefiora Muerte 

Home Office Podcast 

Hoy el tema es... 
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IB Aural 

Intimacy Stories 

Jose Hernandez Falcön 
Juan Camilo Ramirez Motta 
Juan Telechea 

La Cocina Perfecta 

La Cotidiana 

La Grupeta 

La maguina del cafe 

Las Chulas Podcast 
Latitudes 

Leomarys Nafie 

Leoni Lisandro 

Ley Zeroth 

Liderazgo y Motivaciön 
Lorena Monteagudo Yuste 
Loro Podcast 

Lubi 

Luis Enrique Mendoza Caballero 
Mafia Gay 

Manuel de la Chica 
Manuel Ferreiro 

Mar Monsoriu 

Mara Media 

Marco Tonizzo 

Margarita La Soberana 
Marfa Isabel Buitrago 
Martes De Misterio 
Martin Kalos 

Maru Lombardo 

Mer Contenidos creativos 
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Mierda de la buena 
Monies Fanaticos 
Monos Chinos 
Moteradio podcast 
Mothercaster Media 
Muy VVaso Podcast 
Narania Media 

Natalia Gömez Gömez 
Neyda Romero 
Nodalab 

Desapegate de tu ex 
Norma Montiel Olivares 
Ntet podcast 

Objetivo Podcast 

OPe 

Orinoco sin fin /ABC Colombia 
Oscar Carriön 

Oyendo al mundo 
Patrimoniadores 
Pensar Un Rato 
Pod"Caribe 

Podcast Generation 
Podnation 

Podvvay 

Popurri Digital 

Por las rutas de la curiosidad 
Postales 

Proyecto Oculto 
PuntoPrimario 

Radio de Babel 

Rafael Lechado Cruz 


Random Access History 
Relato Nacional 
Relatos Sonoros de la Montafa 
Repaso Noticioso 
Rock.com.ar 

Rural Matters Podcast 
Santiago Cano 
Sentipodcast 
SH-Media 

Sian Gonzalez 

Soledad Franco 

Sonido Libre Podcast 
Soporte Vital 

Studio Ochenta 

Taller de Radio 

Tertulia 

Transmitter Media 
Tristana producciones 
Urbanas 

UyCast 

Valentina a solas contigo 
Vanessa Job 

Vanessa Valencia 
Vanessa Villegas 
Vicente Aguado 
Victoria Acuna 

Virginia Hernandez 
VVetoker 
YellovvBrandPodcast 
Yo Creo En Tili 
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